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Plan de Ensefianza (Plan de trabajo del Profesor)

Contribucién de la asignatura al perfil profesional:

Conocer el funcionamiento de la gestion aplicada al arte y, dentro de este, a ambito en que se
desarrolla. EI complejo engranaje de la gestion del arte aplicado a la vertiente empresaria y
comercial es una parte fundamental del término conocido como Mercado del Arte.

Esta materia permitira al alumno conocer una aproximacion a la historia del mercado del arte en
el periodo contemporaneo(s. XIX-XX y XXI) y la praxis de las principales actividades
profesionales del mercado de arte actual: Galerias, Salas de Exposiciones, Ferias y otros eventos
difusores de tendencias, las Casas de Subastas y huevos mercados que se organizan en e mundo,
los modelosy referencias.

Competencias que tiene asignadas:

Competencias
El alumno/a sera capaz de:

- Desenvolver una metodologia cientifica propia de la Historia da Arte y utilizar las herramientas
historiogréficas mas adecuadas.

- Dominar y aplicar los conocimientos de la Gestion del arte en el campo de la iniciativa privada:
gaerias, ferias, subastas y nuevos mercados.

- Dominar los mecanismos de las actividades de la Gestion del arte.

- Dominar |as técnicas personalizadas de gestion.

- Dominar los mecanismos del mercado del arte.

- Anadlizar y sintetizar |os conocimientos adquiridos.

- Capacidad para leer, analizar e interpretar los contenidos en €l periodo objeto de estudio,
incardinandola en los contextos apropiados en los que se gestd y conecténdola con otras formas de
expresion cultural.
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- Implicarse en ladefensay conservacion del patrimonio cultural.
- Adquirir habilidades en el manegjo de las nuevas tecnologias.

Objetivos:

Objetivos de la asignatura

- Conocimiento de las ideas fundamentales en torno a Mercado del Arte desde la dptica de la
gestion privada. Desarrollo del &mbito de las Galerias de Arte, Ferias de Arte, Bienaes, Salas de
Subastay Nuevos mercados.

- Conocimiento del funcionamiento y administracion de |os negocios relacionados con |os agentes
del Mercado del arte, contemplados desde la éptica de lainciativa privada.

- Estudio y critica de casos.
- Desarrollo de herramientas de andlisis y su aplicacion en casos concretos.

Contenidos:

Profesor Pedro de Llano Neira

1. Las transformaciones de las galerias de arte en la década de los setenta: € caso de la galeria
Claire Copley.

2. ARCO Yy &l mercado del arte en Esparia desde |os afios ochenta.
3. Lasferias de arte: geografiay poder.

4. El rol del coleccionista

5. El nuevo mercado “inmaterial”.

6. Espacios non-profit.

7. El mercado del arte en relacion alaciudad: “the new Berlin” y la gentrificacion.

Profesor Francisco Domingo Gonzalez Guerra

8. BIENALES DE ARTE

8.1. Biendes. Laherenciade las Academiasy delos Salones del s. X1X.

8.2. El modelo de la Bienal de Venecia. Modelo de financiacion. El papel politico de los
comisarios en |os pabellones nacionales.

8.3. Las Bienades Hispanoamericanas de Arte de Madrid (1951-1952), La Habana (1954) y
Barcelona (1955-1956) y el desarrollo del arte contemporaneo en Espafia.

8.4. La Biena de Venecia y la promocion internacional del arte espafiol contemporaneo en la
décadadelos 60y 70.

8.5. LaBienal de Sao Pauloy laWhitney Biennal

9. LA DOKUMENTA

9.1. La Dokumenta de Kassel. Modelo de financiacion. Como montar |a exposicion mas influyente
de Europa en una ciudad de 200.000 habitantes.

9.2. Harald Szemann y la Dokumenta de 1972. El papel de los grandes comisarios en la historiay
en el mercado del arte.
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9.3. La Dokumenta y la ciudad de Kassel: Beuys, Vostell, Oldenburg. Arte contemporaneo y
turismo cultural.

9..4. El papel institucional: Archivos de la Dokumenta

10. FERIAS

10.1. Ferias de Arte. La herenciade las Salonesy de las Exposiciones Universales del s. X1X.

10.2. LaFeriade Arte de Colonia. Lareaccion: laFeriade Arte de Dissel dorf.

10.3. Art Basel. Marc Spiegler y el modelo Global: Art Basel Miami Beach, Art Basel Hong
Kong.

10.4. Los mercados nacionales de arte contemporaneo de la Union: FIAC, ARCO, FRIEZE, ART
BERLIN

10.5. Laferiadelos anticuarios: La TEFAF de Maastricht

Bibliografia béasica

Lucio Argano, La gestione dei progetti di spettacolo: elementi di project management culturale,
Franco Angeli, Milano, 2011.

Pierre Assouline, En el nombre del arte: biografia de D. H. Kahnweller (Marisano Navarro, ed.),
Ediciones B, Barcelona, 1990.

Germano Celant, VirginiaDwan and Dwan Gallery, Skyra, Nueva Y ork, 2017.
Annie Cohen-Solal, Leo and his Circle: the Life of Leo Castelli, Knopf, Nueva Y ork, 2010.

Francois Colbert y Manuel Cuadrado; con la colaboracion de Jacques Natel [et al.], Marketing de
las artesy la cultura, Ariel, Barcelona, 2003.

Fernando Diez Prieto, La guia del inversor en arte: una referencia imprescindible para todos los
coleccionistas de arte. La obra grafica moderna y contemporanea como modelo, Arte 10,
Paracuellos de Jarama, 2000.

Bruno Frey, La economia del arte (Edicion a cargo de Pedro Schwartz), La Caixa, Barcelona,
2000.

William D. Grampp, Arte, inversion y mecenazgo: un andlisis economico del mercado del arte,
Ariel, Barcelona, 1991.

Ana Maria Guasch, El arte del siglo XX en sus exposiciones: 1945-2007, Ediciones del Serbal,
Barcelona, 2009.

Pedro de Llano Neira, “Lagaleria Claire Copley y los intercambios entre Norteméricay Europa en
el tiempo del arte Conceptual”, Quintana, Universidad de Santiago de Compostela y Deputacion
de A Corufia, Santiago de Compostela, 2016, pp. 159-186.

Clare McAndrew. El mercado espafiol del arte en 2012, Fundacién Arte y Mecenazgo, Barcelona,
2012.

Isabel Montero Muradas, Estrategias de distribucion comercial en el mercado del arte,
CagjaCanarias, Santa Cruz de Tenerife, 2003.
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Francesco Poli, Produccién artisticay mercado, Gustavo Gili, Barcelona, 1976.
Juan Antonio Ramirez (ed.), El sistemadel arte en Espafia, Catedra, Madrid, 2010.

Pablo Siegrist Ridrugjo, EI mercado del arte y los obstacul os fiscales: ¢una asignatura pendiente en
la integracién europea?, Universidad San Pablo CEU, Instituto de Estudios Europeos, Madrid,
2003.

Sarah Thornton, Siete dias en e mundo del arte, Edhasa, Barcelona, 2010.

VV.AA., Desacuerdos. Sobre arte, politicas y esfera publica en el estado espafiol. Cuaderno 1,
Arteleku-Diputacion Foral de Gipuzkoa, Museu d'Art Contemporani de Barcelona y UNIA
arteypensamiento, Sevilla, 2004.

VV.AA., Documenta I X: Kassel, 13 Juni - 20 September 1992, Cantz, Stuttgart, 1992.

Metodologia:

M etodol ogia de la ensefianza
Con € objeto de facilitar y racionalizar la docencia de la asignatura se utilizaran las siguientes
técnicas.

- Clases expositivas, en las que, valiéndose de la leccion magistral y contando con €l apoyo de
imagenes, gue bien pueden ser a través del power point, videos o CDs, se explicaran los distintos
temas que figuran en el programa.

- Clases interactivas, en ellas el alumnado, en grupos reducidos, realizaré trabaj os académicamente
dirigidos sobre temas del programa; anaizara aspectos/obras de arte representativas de los
distintos movimientos artisticos; asi como de textos, videos y realizard visitas a exposiciones.

Evaluacion:
Criterios de evaluacion
Convocatoria ordinaria:

- El estudiante asistiray participara activamente a las clases en todas sus modalidades.

- El estudiante presentard un trabajo realizado en pareja que conformara su calificacion final,
junto alaevaluacion continua por la participacion activa en la asignatura.

Instrumentos de evaluacién en la convocatoria extraordinaria:

Unaasistenciainferior al 80% implica larealizacidn de otro trabajo especifico.

Actividades no presenciales:

Los estudiantes deberdn asimilar la materia de la asignatura con e estudio de la teoria y los
contenidos docentes que se facilitarén durante €l desarrollo de la docencia expositiva, ademas sera
imprescindible por parte del alumnado la participacién en las diferentes gjemplos préacticos y
debates que se desarrollaran en las clases interactivas. Un trabgjo préactico individual sera el

complemento indispensable para construir €l conocimiento que la asignatura persigue y constituira
el elemento evaluador de la materia. Para lograr el objetivo de superar la asignatura el alumnado
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contara con los servicios de las bibliotecas de la USC y ULPGC, o de otros ambitos. Para facilitar
el acceso a determinados contenidos que el profesor estime conveniente se haran visibles a través
del apartado de la asignatura en el Campus Virtual asi como € elemento de tutorias a distancia.

La evaluacion sera global y continua. Contemplara una valoraciéon integral del trabago vy
rendimiento del estudiante en los distintos aspectos del curso alo largo de este, teniendo en cuenta
todas las actividades previstas en e mismo.

En este sentido, se puntuara la participacién activa en clase.

El nivel de asistencia requerido es de al menos el 80% del horario lectivo, necesario para poder
aplicar €l criterio de evaluacion continua con la valoracién de los demés méritos imprescindibles
para poder obtener el aprobado final.

1° Trabajo académico. El mismo debera también alcanzar € nivel apto y su caificacion estara
vinculada a aprovechamiento y participacion en el curso. Consistiraen el desarrollo de un temaen
relacion con los contenidos de la asignatura.

2° La participacion activa en las clases también formara parte de la evaluacion.
Lacalificacion final del curso se obtiene teniendo en cuenta todos | os aspectos del mismo.

L os estudiantes que no puedan acreditar €l nivel de asistencia establecido solo podran presentarse
alaconvocatoria extraordinaria.

Convocatoria extraordinaria.
El estudiante presentara un nuevo trabajo individual que conformara su calificacion final.

Sistemas de evaluacion

Laevaluacion se regira por |os siguientes conceptos:

- Trabgjoindividualizado y personal: 40 %

- Participacion en las clases interactivas (seminarios y trabajos personales): 40 %

- Asistenciasy participacion en las clase tedricas, practicas y actividades programadas. 20%

Ya que la evaluacion es continua, la asistencia a aula es obligatoria, por o que una ausencia
reiterada, supondra la imposibilidad de que el alumno/a pueda se evaluado teniendo que acudir a
un examen en € que entraria la materia expuesta tanto en las clases expositivas como en las
interactivas.

Criterios de calificacion

Lacadlificacion final del curso se obtiene teniendo en cuenta todos |os aspectos del mismo.
Resultando lamediay porcentajes siguientes:

-Asistencia activa, participacion, pruebas on-liney tutorias

-Trabajo practico-analitico-critico
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L os estudiantes que no puedan acreditar €l nivel de asistencia establecido solo podran presentarse
alaconvocatoria extraordinaria

Convocatoria extraordinaria:

Se redlizara un trabagjo segun los criterios dictados por € profesor o en caso de no cumplir €l
minimo, se realizard una prueba escrita de un tema a desarrollar.

Plan de Aprendizaje (Plan de trabajo del Estudiante)

Tareas y actividades que realizard segun distintos contextos profesionales (cientifico,
profesional, institucional, social)

Se programaran actividades complementarias para un desarrollo més completo de la materia; se
desarrollardn y redlizarén ejercicios précticos sobre la materia. Si fuera necesario y factible se
harén visitas a alguin centro relacionado con la asignatura: galerias de arte, salas de subasta, ferias
de arte, etc.

Temporalizaciéon semanal de tareas y actividades (distribucidon de tiempos en distintas
actividades y en presencialidad - no presencialidad)

Tiempo de estudio y trabajo personal

TIEMPO PRESENCIAL DEL ALUMNO.: ..... 25 horas
Asistenciaalas clases expositivas: ..... 17 I
Asistenciaalas clases interactivas: .... 9 \\\IIIIIIL
TULOMES: .o EAITIIIIIIIIIIITIIIIIIN G

TIEMPO DE ESTUDIO Y ACTIVIDAD PERSONAL.........ccc...... 50 horas
Estudio de la materiaimpartida en las clases expositivas: 30 |11
L ecturas recomendadas, actividades de biblioteca, etc: .... 12 I
Preparacion de presentaciones, debates, etc ................... AT G

Recursos que tendra que utilizar adecuadamente en cada uno de los contextos
profesionales.

Recomendaciones para €l estudio de la asignatura

- Preparacion de la materia impartida a través de los apuntes recogidos en el aula. Completarlos
valiéndose de la bibliografia recomendada.

- Asistencia alas sesiones interactivas, ago imprescindible parala superacion de la materia

- Lectura detenida de los textos y précticas que seindiquen en el aula.

- Utilizacion de las horas de tutorias.

Acceso aliteratura profesional, sea esta en papel o digital.

entendimiento y aprendizaje del mundo y de los distintos panoramas que sirven de marco a estas
manifestaciones culturales.

Resultados de aprendizaje que tendra que alcanzar al finalizar las distintas tareas.

Comprension globalizada del mundo cultural
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Se atendera alos alumnos en horario de tutoria

L os grupos de trabgjo serén atendidos por riguroso turno

No se contempla excepto casos necesarios

Seredizaatravés del correo ingtitucional y del foro on line

Maria delos Reyes Hernandez Socorro
Departamento: 202 - ARTE, ClIUDAD Y TERRI TORI O
Ambito: 465 - Historia Del Arte
Area: 465 - Historia Del Arte
Despacho: ARTE, CI UDAD Y TERRI TORI O

Teléfono: 928451734  Correo Electrénico: nari adel osreyes. hernandez@il pgc. es

(COORDINADOR)

Francisco Domingo Gonzélez Guerra
Departamento: 202 - ARTE, Cl UDAD Y TERRI TORI O
Ambito: 465 - Historia Del Arte
Area: 465 - Historia Del Arte
Despacho:
Teléfono: Correo Electrénico: franck@r anda. es

[1 Béasico] El arte del siglo XX en sus exposiciones: 1945-2007 /
Ana Maria Guasch.
Ediciones del Serbal,, Barcelona : (2009)
978-84-7628-564-0

[2 Basico] Laeconomiadel arte /
Bruno Frey.
"la Caixa",, Barcelona : (2000) - (Edicion a cargo de Pedro Schwartz.)
84-88099-52-5

[3 Bésico] Disefio y evaluacion de proyectos culturales :de laidea a la accién /
David Rosell6 i Cerezuela.
Ariel,, Barcelona : (2014) - (4%ed. act., 82impr.)
978-84-344-5232-9
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[4 Basico] Marketing de las artes y la cultura/
Francois Colbert y Manuel Cuadrado ; con la colaboracién de Jacques Natdl ... [et al.].
Aridl,, Barcelona : (2003)
84-344-6688-0

[5 Bésico] Estrategias de distribucién comercial en el mercado del arte /
Isabel Montero Muradas.
CajaCanarias,, [ Santa Cruz de Tenerife] : (2003)
8479851678

[6 Basico] El sistema del arte en Espafia/
Juan Antonio Ramirez (ed.) ; Carlos Reyero ... [et al.].
Catedra,, Madrid : (2010)
978-84-376-2713-7

[7 Basico] La gestione dei progetti di spettacolo :elementi di project management culturale /
Lucio Argano.
Franco Angeli,, Milano : (2011) - (72 ed. interamente aggiornata.)
978-88-568-4049-0

[8 Basico] Gestidn de proyectos culturales: andlisis de casos /
Luis Bonet, Xavier Castarier y Josep Font (editores).
Ariel,, Barcelona : (2009) - (22 ed. act.)
978-84-344-2891-1

[9 Bésico] El consumo de servicios culturales /
Manuel Cuadrado Garcia, Gloria Berenguer Contri.
ESC,, Pozuelo de Alarcén (Madrid) : (2002)
84-7356-302-6

[10 Basico] El mercado del arte y los obstaculos fiscales: ¢una asignatura pendiente en la integracion
europea? /
Pablo Segrist Ridruejo.
Universidad San Pablo CEU, Instituto de Estudios Europeos,, Madrid : (2003)
84-96144-14-3

[11 Basico] Arte, inversién y mecenazgo: un andlisis econdmico del mercado del arte /
William D. Grampp.
Ariel,, Barcelona : (1991)
8434414023

[12 Basico] Documenta IX: Kassel, 13 Juni - 20 September 1992.

Cantz,, Stuttgart : (1992) - ([22ed.].)
3893223819

[13 Recomendado] Artuiprice
AAVV recurso electrconico

[14 Recomendado] Festival de estrellas: Venezia. la Bienal renace. (Primer premio Rafael Moneo:
reconstruccion del Palacio del Lido, Venecia) /
Adela Garcia Herrera.
(2991)
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[15 Recomendado] El mercado del arte en Espafia: el sector de las galerias de arte, 2004.
Baldellou Plaza, A

[16 Recomendado] Formalismo e historicidad: Modelos y métodos en el arte del siglo XX/
Benjamin H. D. Buchloh.
Akal,, Madrid : (2004)
84-460-1509-9

[17 Recomendado] El mercado espafiol del arte en 2012/
Clare McAndrew.
Fundacién Arte y Mecenazgo,, Barcelona : (2012)

[18 Recomendado] Who\'s to pey for the arts? The international search for models of arts support. N.Y.
2002.
Cummings, M.C., Schuster, J.M.D
- (2002)

[19 Recomendado] Who\'s to pey for the arts? The international search for models of arts support. N.Y.
2002.
Cummings, M.C., Schuster, J.M.D
- (2002)

[20 Recomendado] Who\'s to pey for the arts? The international search for models of arts support. N.Y.
2002.
Cummings, M.C., Schuster, J.M.D
- (2002)

[21 Recomendado] La guia del inversor en arte: una referencia imprescindible para todos los
coleccionistas de arte. La obra grafica modernay contemporanea como modelo /
Fernando Diez Prieto.
Arte 10,, Paracuellos de Jarama : (2000)
8460714675

[22 Recomendado] Laindustria de la culturay el ocio en Espafia: su aportacion al PIB /
M?|sabel Garcia Gracia, M2lsabel Encinar del Pozo, Félix-Fernando Mufioz Pérez.
Juan Garcia Morcillo,, Madrid : (1997)
84-8048-089-0

[23 Recomendado] En el nombre del arte: biografia de D. H. Kahnweiler /
Pierre Assouline ; edicién de Mariano Navarro ; [traduccion, Manuel Serrat Crespo].
ediciones B,, Barcelona : (1990)
84-406-1295-8

[24 Recomendado] Produccién artisticay mercado.
Pali, Francesco
Gustavo Gili,, Barcelona : (1976)
8425206197
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